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ASTRONAUTS dékuje za SANCI podilet se na
rozvojl znacky BP Hotels.

Pevné vérime, Ze vad3i duvéru nezklameme ©




,ZE SRDCE, NA MIiru.™“

Kazda prezentace, kterou pripravujeme ma originalni
charakter.

Nasi uprimnou snahou Jje pripravit ji tak, aby odpovidala
charakteru a pottrebdm znacky, s kterou pracujeme.

Do kazdé naSi prace davame své SRDCE a to nejlep$i z nas.

Prezentace, kterou si ted prohlizite je rozdélena do téchto
casti:

* SKICAK

Obsahuje Gvodni poznamky a inspirace.

* 1LOGO, CI
Navrh nového loga a korporatniho stylu (CI) s grafickymi
ukazkami.

* KAMPAN
V této Casti predstavujeme priklad komunikacni
kampané - kreativniho konceptu a nasledné komunikace.

* DOPORUCENI, DODATKY
Zde najdete naSe postrehy a napady, které by mohly jesté
vice znacku posilit a zatraktivnit.




SKICAK



CESTOVNI RUCH
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Podmikatelsks subjaekiy
W BB, Stravowdni
& pohostinstyi
(CZ-MACE oddily 55, 55} sToso| s7ess| eo0arT
IITRH JE NASYCEN' Z toho 5 250 & vice zaméstinanac 23 23 18 .
HLEDM POCTIVA MiSTA S Hromadnd ubylovaci zafizeni 7ees| 77os| 7ss7| 7o
zloho: hotely ag a1 46 a7
pd = “ Fealady ** a2 A6 425 4432
JEDINECNOU ATMOSFEROU, KTERA JSOU cstatni hotsly 2 penziony sio0| asosz| sosa| amrd
< kempy 516 509 485 480
SPOJENA S KVALITOU A POZITIVNIMI cChelovs osedy B
Iuristickés ubylouny nsg 941 B9z 43
EMOCEMI .M Liika v hromadnjch ubytovacich
rafizenich (stala, bes prstjlek) 251 707 | 466 832 | 283 na7 | 243 nea
zloho: v hotelech *=+* 10035 | 11280 12232 122383
 hotelech === aamo | szsva| sassa| sossz
- ~ ~ o . w oatatnich hotelech
* Nabidka vétsiny hotelu je a penzionech 192 3241 | 194 218 | 190 038 | 183 067
. v kempech 20600 | 29486 | 2a2a2| 29020
stejna. N oh osadach
turistickyeh ubytovnach sros2| sesmo| sasza| soarz
* 750s0b St & Mista pro stany o karsvany 53067 | 53118 | som0s| 4smaa
pusop promoce vetsliny z toho v kempech soa0a | soaos| evras| a7
hotel\ je Stejny. Haosté v hromadnich ubyiowvacich
zafizenich {fis. osab) 12061 | 12836 | 11088 12212
ztoha; v hotelech === TEE Fa0 7aa a7
* . 3 .. v hotslech **+* 2695| 3o0ia| 3116| assa
V soucCasné dobé jsou pro reidenti G281| 6186| s954| save
hotel nejdtlezitéjsi PPanacovani host (tis. noci) 40831 | 39283 | 3sesz| 36008
j ) z toho rezidentd zozzt | 1szee| 1asis| 1asen
dobré reference - dobra o )
. , . SLUZEBNI CESTY CESKYCH OBCANUD
klientska hodnoceni.
2 BOD
* Klienti jsou senzitivni na energii 2 100 A
hotela - pokud se v ném citi Spatné, i
o . 1400
uz se nevratil. o
OO -
* Jsou to pravé detaily, které
. .. o . . o
vypovidajl o du$Si a srdci hotela. 2005 sonr 2008 2010
Jsou to prave detaily, které si klient [ avoeskERerUBLIGE  @D0 ZARRANII |
pamatuje nejvice.. T




CO NAS INSPIRUJE..

V roce 2011 ptijelo do hromadnych ubytovacich zatrizeni o
5,7 % vice hostu.

V Cesku nejvice utrdci turisté z Ruska a Ciny.
Uspé&dné hotely v zahranic&i se neboji odvaiZné&jsich

reklamnich a marketingovych nastrojt. Tady Jje hezky
priklad: http://hotel-spa.ihned.cz/c1-54606970-best-of-advertising

Kazdy hotel mé& mozZnost prezentace Jjedinecnym zplsobem.

Kazdy hotel muZe se svym klientem navazat osobni vztah a
poskytnout mu ,rozmazlujicili péci™.

* BP Hotels je pro nas obrovskou vyzvou, protoZe ma
vynikajici dispozice, kterymi se mtzZe odlisit od
konkurence a zaroven dal rozvijet své zazemi a byznys.
(uspokoji Sirokou skalu klientl, dokdze poskytnout komplexni servis na vysoké
Urovni za prijatelné ceny, neni ,tlacen“ zahraniéni centrdlou, kterd by

hotelum Jjasné stanovovala presné hranice v komunikaci a strategiich, tak jak
to je napriklad u nadndrodnich hotelovych tetézct, vnit¥ni atmosféra hoteld s

orientaci na pohodli, prirozenost a pratelskost..)
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LOGO, CI

* Centralni inspiraci jsme nasli v pozitivnim grafickém symbolu kapky,
kterou jsme poskladali do tvaru srdce. Ttri kapky symbolizuji vSechny
tti hotely - Duo, RlUZe a 0ld Inn.

* Logo ma interaktivni charakter - v ptripadé vzniku dals$ich hoteld se
déd z kapek poskladat kvétina nebo jiny symbol.

* Barevnost loga je inspirovana zemitymi odstiny, které maji neutralni
a nadcasovy charakter. Kazdému z hoteld Jjsme se snazili dat specifickou
atmosféru, kterou podtrhuji také vybrané odstiny. KdyZ je spojime, ziskame
kompaktni a harmonickou barevnou paletu.

* Ze zakladniho loga jsme diky interaktivnimu tvaru kapky dale
vytvorili subbrandy - grafické ztvarnéni kazdého z hotell (kazdy hotel ma svou

barvu a logicko, kterd jsou odvozena od zakladniho loga) .

* K logu pat?i claim. ProtoZe chceme byt konkrétni, pravdivi, osobni,
a co mozna nejjednoduseji zvyraznit silné stréanky/charakter znacky,
vytvorili jsme tento claim, ktery by mél byt soucadsti loga:

PRIPRAVENI NA KAZDOU VASI CESTU / READY FOR ALL YOUR JOURNEYS
* Korporatni styl se odviji od loga. Tak, jako logo ma minimalisticky a

nadc¢asovy design, ktery se prizpusobuje jednotlivym znackam - ukézky
konkrétniho vyuZiti najdete v kapitole ,KAMPAN™“.




Vizualizace loga -
pozitivni a
negativni varianta

BP HOTELS

W v @

BP HOTELS BP HOTELS BP HOTELS
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Adaptace loga na ;
jednotlivé hotely - ;
pozitivni a §
negativni varianty §

Hotel RizZe TheOld Inn Hotel Duo
Hotel ‘

+ e
+ &

Hotel Rdze The Old Inn Hotel Duo
Hotel

Hotel Rize The Old Inn Hotel Duo
Hotel




Ukédzka vizitek
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BP HOTELS

Ing. Jan Smolik +420 777 8 99
hotel manager smolik@bphotels.cz

O
BP HOTELS

The Old Inn Hotel RazZe
Hotel

Ing. Jan Smolik

oldinnhotel.cz
hotel manager

Ing. Jan Smolik
hotel manager




Hlavickovy papir,
obalka
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BP HOTELS

Hotel Duo

€ ©

Hotel RGZe The Old Inn Hotel Duo
Hotel




Informac¢ni letdk s
ukazkou jak se da
pracovat se
zvolenym grafickym
stylem (artwork,
ktery jsme
aplikovali na
fotografie)

w

BP HOTEL

IPHOTELS:CZ

Hotel Rize The Old Inn Hotel Duo
Hotel




Aplikace na vybrané
predméty




KAMPAN



POPIS KREATIVNIHO KONCEPTU ,, MEETING POINT"

* FILOZOFIE
Jednotlivé hotely, patfici pod znacku BP Hotels vnimame jako
oblibend mista ,meeting point"“, kde se 1idi schazi, citi se
dobte a kam se radi vraceji. Tento moment se stal nasi
centralni motivaci pro tvorbu kreativni strategie.

* CENTRALNI GRAFICKY PRVEK
Tlustrac¢ni fotografie, které ,vypravi“ pribéhy 1lidi, kte¥i maji
s danymi hotely zkuSenosti. Fotografie jsou doladény
korporatnim stylem véetné loga a claimu, doplnény o emotivné
ladény text se sloganem. Ten vzidy zdaraznuje motivaci
,nasich hlavnich hrdina“ neboli silné stranky hotelovych
zarizeni. Kampan je vidy prizpusobena danému hotelu.

* TRESNICKA NA DORTU
Vizualy maji také prakticky vyznam - Jjejich soucasti je
navigac¢ni mapa, kde 1idé mohou najit ,svij meeting point™.
Vizualy bychom radi obohatili o QR kédy, ¢&imZz Jjesté vice
podtrhneme jejich efektivitu.




Billboard
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SPOJUJE NAS PRATELSTV

KaZda z nas je JiN3. Kazda z nas
koutu zema. | pres to se vZdy v 1618 Zastavime na
tomto krasném MIsté. Pravé zde SI zZavzpominame
N3 stareé ¢asy a v klidy probe

reme viechno, co
B35 jsme za ten rok nestihly.
HOtel Ruze www.hotelruze.cz

Pochazi z jiného

é
BP HOTELS




CLV

Hotel Duo

POHODLI A
PRATELSKA
ATMOSFERA

Je jedno odkud prichazite.
Tady se budete pokazdé
citit jako doma.

www.hotelduo.cz
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Ramecek v
metru

|
MILUJI PREKVAPENI

m, Ze nase patnacté vyroci
& skvely napad! Vim, Ze s

{ svatby oslavime pravé zde.

Necekala jsel
e sem budeme vracet.

Byl to skutecn

The Old Inn
Hotel www.oldinnhotel.cz




DOPORUCENT



~Green marketing“ (jsme Usporni, ekologic¢ti, milujeme a chranime prirodu)

Podpora c¢eského regionu (napf¥. hotelova kosmetika Manufaktura -
design vyrobkd se da prizpusobit designu znacky)

,Dog-friendly"“ (moZnost ubytovani pro klientelu, ktera cestuje
nebo chce cestovat se svym ¢ty¥nohym pritelem)

Orientace na netradic¢ni formy komunikace (guerilla marketing,

netradi¢ni formy direct marketingu, e-mail marketing, ambientni kampang,
interaktivni eventy, digitalni formy sdéleni, co-marketing, netradicni
formaty PR..). Z konkrétnich inspiraci: ,Chytlava kampan (moznost
propojeni s vystavnim projektem) ve vagonech Zeleznicé¢nich prepravcu,
kterd by putovala po ruaznych stdtech a regionech..™

»Mluvime rusky a c¢insky.." (vyuzit aktualni trend (ruska a
¢inska klientela)a prizplUsobit se vybavenosti a potfebam tomuto
typu klientl (mozZnd navaznost na co-marketingovad partnerstvi)

»,U nas to stale Zije!“™ (pravidelné eventy a interaktivni akce, které jsou
prizplsobeny sezbdné nebo konkrétnimu tématu)

,Jako doma"™ (navozeni uvolnéné a pohodlné atmosféry, ktera je podtrZena
pratelskym prosttredim a personalem, ktery nasloucha a je vzdy po ruce)

Podpora nebo vytvoreni néjakého projektu na socidlni téma (mame
skv&ly népad, ale to by bylo predm&tem dal3i diskuse a prezentace ©)




DODATKY

* Prezentace m& zakladni ilustrac¢ni charakter. V pripadé potreby
ji miZeme dal rozpracovat.

* Navrhy maji exkluzivni charakter a byly vytvoreny za ucelem
internich potteb BP Hotels.

* V navrzich jsou pouzity fotografie z fotobanky.




Piste, volejte: natalie@astronauts.cz, +420 608 524 578

ASTRONAUTS dékuje za pozornost a preje hezky den***




